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Neue VOD Streaming-Dienste haben zu einem
Anstieg der Ausgaben fiir Home-Video-Inhalte

in Deutschland seit 2012 gefiihrt

Jahrliche Ausgaben fir Home-Video-Inhalte in Deutschland*
in Mrd. EUR
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Quelle: McKinsey & Company; Wilkofsky Gruen Associates; BVV; FFA; GfK
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Deutsche Haushalte geben seit 2017 erstmals
tiber 100 EUR fiir Home-Video-Inhalte aus —
grofBBter Treiber sind Streaming-Dienste (VOD)

Jahrliche Ausgaben eines deutschen Haushalts fiir Home-Video-Inhalte Jahrliches Wachstum
in EUR in Prozent
Streaming (VOD) Anteil 3% 6% 9% 17% 27%
_ 2000-06 2006-12 2012-18
in Prozent /
+7% p.a. I n/a 91 40
112
103
/ *4%pa. 92 % I 31 -3 -2 -21
85
. =W
+9% p.a. 72 m B 1
65 64 64 wmm g I 13 1 -8
56 %2 60 60 60 — — M subscription und
6 Transactional

50
43 34 VoD (z.B. iTunes,
Netflix)
37
8 S8 Physische Leih- 8 7 12
videos (z.B. DVD)
M Physische Kauf-

videos (z.B. DVD)
B Pay TV (z.B. Sky)

2000 01 02 03 04 O5 O0O6 O7 08 09 10 12 12 13 14 15 16 17 2018

Quelle: McKinsey & Company; Wilkofsky Gruen Associates; BVV; FFA; GfK McKinsey & Company 3



Deutsche Haushalte schatzen ihre aktuellen jahrlichen Ausgaben
fiir Video-Inhalte gleich hoch ein wie vor 10 Jahren

Geschatzte monatliche Ausgaben fir Home- Geschatzte monatliche Ausgaben fir Home-
Video-Inhalte vor 10 Jahren Video-Inhalte aktuell

in EUR in EUR

Keine
EUR1-4
EUR5-9
EUR 10 -14
EUR 15- 19
EUR 20 - 29
EUR 30 - 39
EUR 40+

Keine Angabe

Durchschn. jahrliche Ausgaben: 115 EUR Durchschn. jahrliche Ausgaben: 115 EUR

Quelle: McKinsey & Company; Onlineumfrage mit der YouGov Deutschland GmbH im November 2019 unter 2.021 Personen in Deutschland, reprasentativ fur McKinsey & Company 4
die deutsche Bevolkerung ab 18 Jahren



Ca. 50% der Haushalte in Deutschland nutzen VOD mit einem
Wechsel von physischen Videos zu VOD-Angeboten

Frage: Wie haben sich in Ihrem Haushalt die Ausgaben fir die unten aufgefihrten Arten von Filmen, Serien, Sport und sonstigen
Videoformaten im Heimkonsum in den letzten 10 Jahren verandert?
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Bereits 50% der deutschen Haushalte nutzen Abo-Streaming
Dienste mit Amazon Prime und Netflix als klare Marktfiihrer

Anzahl der kostenpflichtigen Abo-Streaming-Dienste,
die deutsche Haushalte abonniert haben

in Prozent

Nutzung kostenpflichtiger Abo-Streaming-Dienste in
Deutschland

in Prozent

Amazon Prime
Netflix

Magenta TV

Sky Ticket

DAZN

iTunes

YouTube Premium
TV Now Plus
Maxdome

Eurosport Player

Quelle: McKinsey & Company; Onlineumfrage mit der YouGov Deutschland GmbH im November 2019 unter 2.021 Personen in Deutschland, reprasentativ fur

die deutsche Bevolkerung ab 18 Jahren
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Jungere Haushalte nutzen mehrere Streaming-Dienste — mit
zunehmenden Alter wird dies immer weniger

Anzahl der kostenpflichtigen Abo-Streaming-Dienste, die kinderlose deutsche Haushalte mit Befragten in den

folgenden Altersgruppen abonniert haben
in Prozent

18-24 Jahre 25-34 Jahre 35-44 Jahre 45-54 Jahre 55+ Jahre

0 29
1 36
2 26
3+ 9
14 1,2 0,9 0,7 0,5

Durchschnittlich abonnierte Dienste

QUELLE: McKinsey & Company; Online-Umfrage mit der YouGov Deutschland GmbH im November 2019 unter 2.021 Personen in Deutschland, repréasentativ fiir die deutsche Bevolkerung ab 18 Jahren McKinsey & Company 7



8% der Haushalte planen einen der neuen Streaming-Dienste zu
abonnieren — je mehr Dienste abonniert, desto grofler das Interesse

Anteil deutscher Haushalte, die planen einen der neuen

kostenpflichtigen Abo-Streaming-Dienste zu

abonnieren

in Prozent

Disney+ 5

Apple TV+ 4

Quibi 1

Keinen

Keine Angabe

11

81

Anteil der Haushalte, die plant mindestens einen der
genannten neuen Streaming-Dienste zu abonnieren,
gruppiert nach Anzahl aktuell abonnierter kosten-
pflichtigen Abo-Streaming-Dienste

in Prozent

32
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